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15. Faces. Konsumpcja twarzy medialnych

W wieku mediow historia twarzy toczy sie¢ w catkiem nowy sposob. Spo-
teczefistwo medialne bowiem nieustannie konsumuje twarze, ktére samo
produkuje. To artefakty odpowiadajgce najnowszemu stanowi tech-
nicznych metod produkcji obrazu i imponujace szybko$cia, z jaka si¢ po-
jawiaja. Rzec mozna, ze twarze medialne w wymiarze publicznym wyparty
twarz naturalng, ktérg na potrzeby zapisu przez kamere i transmisji na
ekran telewizyjny ¢wiczy si¢ jako maske. Media dostarczaja widowni ste-
reotypéw twarzy, stuzacych publicznej reprezentacji osoby. Dzieki rewo-
lugji cyfrowej doczekata sie wreszcie ostatecznego spelnienia techniczna
produkcja twarzy. Jej dzietem jest twarz syntetyczna, ktdra wyzwolila sie
z wiezéw laczacych ja z Zywym cialem. Juz samo pojecie cyberface po-
Swiadcza odwrét od podobiefistwa i odwzorowania (s. 295 nn.).

W oczach pokolenia o krétkiej pamigci historia twarzy jako historia
obrazu wydaje sie pokrywaé z nowoczesng historig mediéw, ktdrg rozpo-
czela fotografia i nieco pdzniej film, kontynuowala telewizja, a ktéra w In-
ternecie, na przyktad w Facebooku, osiagneta swéj tymczasowy punkt
kulminacyjny. Dzisiejsze media dostarczaja konsumentom coraz szybciej
twarzy, ktérych cyrkulacja w wieku globalizmu przekracza nawet grani-
ce kultur. W mediach masowych potopowi obrazéw, wywolujacemu tyle
utyskiwan, niczego jednak, paradoksalnie, nie brakuje tak bardzo jak twa-
rzy, albowiem ta w nastepstwie nadprodukcji wydragzona zostaje do po-
staci szablonu lub ulega splaszczeniu. Dlatego francuscy krytycy filmowi
zaobserwowali nawet w wielkich zblizeniach, koncentrujacych si¢ prze-
ciez na twarzach, pelzajacy zanik twarzy odpowiadajacej ideatowi huma-
nistycznemu (s. 259).

Witasnie gdy opowiada sie historie twarzy jako historie obrazu, nasu-
wa sie dzi§ pytanie, czy w ogdle wciaz jeszcze chodzi o ten sam temat i czy
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historia ta mimo swych rozmaitych zataman ma jakis cigg dalszy. ,,Spote-
czenstwo facjalne”, jak je nazwat Thomas Macho (s. 40), nadrabia brak
prawdziwych twarzy w sferze publicznej przez zalew obrazéw zastepuja-
cych je i z nimi konkurujacych. To faces, ktére amerykanski magazyn ilu-
strowany ,,Life” juz w 1936 roku, roku zalozenia pisma, ogtosil swoim
programem wydawniczym (s. 216). Ta dominacja twarzy stala si¢ zar6w-
no w rozrywce, jak i w news tak bezapelacyjna, ze widza dopuszcza juz
tylko jako biernego konsumenta — w rzeczywisto$ci jednak produkuje ma-
ski. Takze w naukach biologicznych pojedyncza twarz nie prowokuje
juz zadnych pytan, ktére moglyby jej zapewni¢ dawne znaczenie (s. 94).
Tu pytania o cztowieka jako gatunek albo system kieruje sie od razu pod
adresem mézgu, odpowiedzi na nie szuka si¢ zatem w jednym z organéw
ciata, nie za§ w indywidualnej osobie. Jednak w mdzgu niewiele jest ,,do
zobaczenia” z tego, co odpowiadatoby jeszcze dawnemu obrazowi fizjo-
nomii i mimiki.

Twarze spoleczefistwa medialnego odpowiadaja logice polityki i re-
klamy. Media masowe, na ktérych przeznaczenie wskazuje juz ich nazwa,
dostarczajg twarzy jako towaru i broni. Istnieje przy tym tajemne sprze-
zenie zwrotne miedzy twarzami prominentnymi, ktére media
nieustannie wprowadzaja do obiegu,a anonimowymi twarzami
thumu. Konsumpcja twarzy w mediach karmi si¢ twarzami powstajacymi
od razu jako maski, a wiec ,,robionymi”, podczas gdy réwnocze$nie
w Internecie upowszechnia sie ich konsumpcja prywatna, polegajaca na
udostepnianiu wlasnej face innym w Sieci, jak gdyby uczestniczylo si¢
w jakiej$ nieustajgcej wyimaginowanej party. Miejsce dawnych form funk-
cjonowania sfery publicznej i prywatnej zajmuje jako §wiat rownolegly
nowe wydanie ,,spoteczefistwa spektaklu” (société du spectacle), ktore
Guy Debord zdefiniowat juz przed pét wiekiem.

Twarzy indywidualnej nie uzywa sie juz dzi$ takze jako Swiadka prze-
ciwko $mierci, poniewaz te ostatnig i tak uczyniono tabu. Podczas gdy
obrazy zmarlych z prywatnego kregu bliskich nadal przypominajg o po-
niesionej stracie, niezyjace osoby publiczne w momencie $mierci raz jesz-
cze uSmiechaja si¢ do nas z mediéw. Juz wczesniej staly sie materialem
news, ktorych repertuar stanowig. Maskami staty sie nie dopiero po zgo-
nie, gdyz byly nimi juz za zycia — maskami gromadzonymi w archiwach
firm medialnych i gotowymi zawsze do wykorzystania. Poniewaz po $mier-
ci nie uzupelnia sie ich nowymi, moga by¢ od tej chwili jedynie obraza-
mi archiwalnymi, z ktérych uszto wszelkie zycie (s. 137).
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Ta konstatacja wymaga jednak zawezenia. Twarz naturalng rysuja wciaz
jej linie zycia, jak odwazy? sie to raz jeszcze sformutowaé Roland Barthes
w Mitologiach'. Dyskusje wokoét twarzy, ktérych czarowi ulegamy nazbyt
tatwo, kieruja sie watpliwg zasada, mdéwiaca, ze zyjemy jakoby w epoce,
w ktdrej wszystko stalo sie inne, a cigglos¢ wczesniejszych dziejow twarzy
zostala zerwana — jak gdyby tymczasem zywe twarze zastagpiono stereo-
typami. Powstaje zarazem bledne przekonanie, ze w czasach dawniej-
szych w ogdle nie bylo twarzy publicznych, ktore w rzeczywistosci istnie-
ja wszak, odkad spoteczefistwa potrzebujg ich do ksztaltowania swoich
norm, a wiec od zawsze. Modny dyskurs wikla sie zatem w sprzecznosci,
w ktérych nie spos6b nie dostrzec zamiaru wygodnego urzadzenia sie
z nowymi teoriami w czasach, jakie nadeszly po bezprzykladnym przeto-
mie dziejowym, i $ciggniecia na siebie powszechnej uwagi. Zastrzezenie
to nalezy uczynié, gdy zamierzamy zajaé sie spoteczefistwem medialnym,
ale nie pojmujemy go jako catkowitego zerwania z historig twarzy jako
historig obrazu.

O twarzach bedacych w obiegu w epoce mediéw masowych bedzie-
my mogli méwic tylko wtedy, jesli najpierw powiemy stow pare o samych
mediach, ktérych historia co prawda nie zaczela sie w ubieglym wieku
od powstania amerykanskich mediéw drukowanych, ale ktére dzieki nim
zyskaly mocny bodziec do dalszego rozwoju. Mozna to wykazaé na przy-
ktadzie magazynu ilustrowanego ,,Life”, ktory 23 listopada 1936 roku
wprowadzit na rynek Henry R. Luce, bedacy réwniez wydawcg magazy-
nu ,,Time”. Redakgja starata si¢ od poczatku uswiadomié swojej klienteli
fakt, ze obraz fotograficzny potozyt kres dotychczasowej dominacji tek-
stow informacyjnych. To dlatego juz 28 grudnia, a wiec w miesigc po wy-
daniu pierwszego zeszytu, pismo zainicjowalo kolumne zatytutowana
Faces, proklamujgcg wszechobecno$¢ twarzy medialnych (il. 90). Jedynie
drugorzednym celem byta przy tym reklama wilasnego przegladu wy-
darzen tygodnia, ktéry wydawnictwo chciato wylansowaé jako nowy
cinematic journalism, wprowadzany pod nazwg The March of Time>.
W komentarzu mozna przeczytaé, ze w regularnym rytmie kolejnych lat
jeste$my §wiadkami niekoriczacej sie parady dawnych i nowych faces, i to
zaréwno na stronach tytulowych gazet, jak i na ekranach kinowych. Sa
to notable faces — notorious faces, bez wzgledu na to, czy chodzi o ,,opa-
dajacy na czoto kosmyk Hitlera”, czy o ,,gleboko osadzone oczy” Roose-
velta. Takze Mussolini oraz byty krdl angielski pojawiajg sie w tym sa-
mym rzedzie fotografii.






