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Zombie Boy:
moda a ciato
modela

Pedzacy prad dzisiejszej kultury wi-
zualnej, stale dostarczajacy zadziwia-
Jacych, a czesto wrecz odrzucajacych
obrazéw, stawia wysoko poprzeczke
temu, co mozna zdefiniowac jako szo-
kujace. A jednak Zombie Boy (dwu-
dziestoszescioletni kanadyjski model
i artysta Rick Genest) z fatwoscia ja
pokonuje. Dawniej uczestniczylismy
w pokazach dziwolagéw [freak shows],
gapiac sie na stukilowego mezczyzne
lub wytatuowana dame. Ale kiedy
$miertelna nadwaga i ekstremalne ta-
tuaze staly sie codziennym widokiem,
takie postaci przestaly robi¢ na nas
wrazenie. Pomimo to Genest porusza
nawet w czasach, gdy tak trudno jest
czyms§ zadziwi¢. To, ze Zombie Boy
— ktos, kto jeszcze niedawno zostatby
zakwalifikowany jako karnawalowa
atrakcja i zdyskwalifikowany — teraz
modeluje najdrozsze ubrania i promu-
je produkty takie jak makijaz Derma-
blend [...] méwi znaczaco wiele o tym,
co dzi§ uznajemy za dziwaczne, co

_ akceptujemy jako normalne, a co kwa-

lifikujemy jako pigkne',

1 http://www.theatlantic.com/entertain-
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Te stowa Angeli Richers, dyrektor artystycznej i dziennikarki specjalizujacej sie
we wspotczesnej sztuce i dizajnie, opisuja interesujaca tendencje. Poréwnanie
dzisiejszej mody i dawnych wystep6w dziwolagéw wydaje si¢ uzasadnione po-
pularnoscia nietypowych modeli na $wiatowych wybiegach ostatnich sezon6w.
Androginiczny Andrej Pejic, transseksualna Lea T, albinosi Stephen Thomson,
Shaun Ross, Diandra Forrest czy w koncu pokryty tatuazami Zombie Boy, to
tylko niektore zadziwiajace postacie $wiata mody, w ktorym coraz czesciej
zacierajq sie granice pigkna i brzydoty, normalnoséci i dziwactwa. Rodzace sig
nowe normy estetyczne przywotuja tez do zycia dawne tradycje ogladania nie-
codziennych ciat.

W tym kontekscie chciatabym przyjrze¢ sie postaci Ricka Genesta, kanadyj-
skiego modela i performera, ktérego porazajaco szybka kariera na Swiatowych
wybiegach rozpoczeta sie w 2011 roku. Los pochodzacego z przecietnej kana-
dyjskiej rodziny Genesta zmienit si¢ dramatycznie, gdy w wieku pietnastu lat
zdiagnozowano u niego raka mozgu. Po szczesliwej operacji i graniczacym z cu-
dem powrocie do zdrowia Rick opuscit rodzinny dom i wyjechat do Montrealu.
Tam powstal jego pierwszy tatuaz; czaszka z piszczelami na lewym ramieniu.
Mieszkajac na ulicy i w montrealskich squatach, Rick aktywnie uczestniczyt
w undergroundowe] scenie artystycznej, a takze stworzyl whasny freak show
pod nazwa Lucifer’s Blasphemous Mad Macabre Torture Carnival (Bluznierczy,
szalony, makabryczny karnawat tortur Lucyfera). Zainteresowanie sztuka tatuazu
przerodzito sie za§ w obszerny projekt, majacy na celu przeistoczenie catego
ciata Genesta w chodzacy obraz rozktadajacego sie organizmu. Do dzi§ mon-
trealski artysta Frank Lewis wykonat na skorze Genesta wizerunki 138 kosci, 178
insektow, jak réwniez rozktadajacych sie organ6w, inskrypcji R.I.P, Dead i Evil,
a takze obraz6w cmentarza, twarzy Kuby Rozpruwacza czy biohazardowego
symbolu. Twarz Genesta jest catkowicie pokryta wizerunkiem czaszki, z ktorej
wylania sig miesisty mozg’.

Jednak gdyby nie niespodziewane spotkanie z szefem domu mody Mugler, Ni-
cola Formichettim w 2011 roku, Genest bytby prawdopodobnie rozpoznawalny
jedynie w waskim kregu subkultury tatuazu. Spotkanie z Formichettim wydaje
sie prawdziwa historia Kopciuszka: stawny stylista przypadkowo natknat si¢ na
zdjecia Ricka w sieci. Jego fascynacja byla tak wielka, ze postanowit odwiedzi¢
Zombie Boya w Kanadzie, jako Ze awanturniczy styl bycia artysty i pietrzace
sie na jego koncie mandaty nie pozwalaty mu na opuszczenie kraju. Natych-
miastowym efektem spotkania byla obszerna sesja fotograficzna do kampanii
reklamowej Muglera. Reszta przeszta do historii: Zombie zawojowal wybiegi
w Paryzu, pojawit sie w sesjach zdjeciowych magazynéw mody od ,Schon”
po ,Vogue Hommes Japan”, wystapit w teledysku Lady Gagi i promowalt liczne
marki modowe, kosmetyczne i débr luksusowych’.

ment/archive/2012/02/how-did-zombie-boy-become-a-fashion-icon/253261/ (15 maja 2012).
2 http://rickgenest.com/index.php?option:com_content&view:article&id=59&ltemid='i13
(15 maja 2012).
3 Tamze.
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Chciatabym przesledzi¢ kariere Zombie Boya na podstawie kilku wizualnych
przedstawief. Wybrane zdjecia postuza mi do rozwazenia transformacji, prze-
tworzen i réznorakich r6l odgrywanych przez nietypowego modela. Pierwszym
obrazem, kt6ry poddam analizie, jest oktadka czternastego numeru niemieckie-
go magazynu po$wieconego modzie — ,Schon™,

Zdjecie autorstwa Matthew Lyna przedstawia twarz Zombie Boya przystonieta
ogromna lupa. Mezczyzna pozuje z p6tprofilu, a jego gteboko obramowane,
wypetnione ciemnym tuszem tatuazu oko zdaje sie¢ wychodzi¢ z oktadki, niena-
turalnie uwypuklone przez gigantyczne szkto powiekszajace. Uzycie Iupy nada-
je zdjeciu tr6jwymiarowy efekt, dodaje mu perspektywy i sprawia, ze twarz mo-
dela przemieniona za pomoca tatuazu w czaszke wydaje si¢ wychodzi¢ poza
ramy papieru. Ogladajac zdjecie Genesta, mozna odnie$¢ nieco niewygodne
wrazenie, ze oto ta dziwaczna twarz-czaszka dzikim i penetrujacym wzrokiem
tez na nas patrzy. Stylizacja z oktadki ,Schon” prezentuje Zombie Boya jako
stworzenie, a nie jako osobe, jako rysunkowego superbohatera komiksu, a nie
jako zwyktego $miertelnika, a jego twarz jako dziwaczna maske. Zdjecie wywo-
tuje mieszanke fascynacji i niepokoju. Wydaje si¢, ze Zombie Boy jest na nim
nie tylko modelem, ale moze przede wszystkim performerem, ktérego gtéwnym
zadaniem jest przerazi¢ i zszokowa¢ odbiorce swoja niezwykla fizycznoscia.
Jest kims, kogo jeszcze sze$édziesiat lat temu mozna by nazwac profesjonalnym
dziwolagiem.

Popularno$é ,modeli dziwolagéw” w dzisiejszym $wiecie mody nasuwa oczy-
wiste skojarzenie z instytucja tzw. freak show, czyli pokazéw dziwolagow, kt6-
rych poczatkbw mozna szuka¢ juz we wczesnym renesansie. Pokazy odbie-
gajacych od normy cial, takich jak hermafrodyci, bliznigta syjamskie, kobiety
z brodg czy wytatuowanych performeréw zdobyty najwieksza popularnos§¢
i zinstytucjonalizowaty si¢ w dziewigtnastowiecznych Stanach Zjednoczonych.
Szczyt popularnosci pokazéw dziwolagébw przypadt na okres wiktoriafiski,
kiedy ludzkie osobliwosci wystawiano w cyrkach, wesotych miasteczkach, na
targach. Dopiero w nastepnym stuleciu, wraz z rozwojem medycyny i rosnaca
Swiadomo$cia godnosci i praw cztowieka, sztuka freak show stracita na popu-
larno$ci i okoto 1940 roku uznawana juz byta jedynie za przejaw zlego smaku
i gorszacej rozrywki dla mas®.

Jednak wystawy dziwolagéw moga tez kry¢ glebszy ontologiczny sens. Trady-
cja eksponowania i ogladania osobliwych ludzi ma zwiazek z samym sednem
sfowa ,monster” (potwor), ktére niejednokrotnie byto epitetem opisujacym dzi-
wacznych performeréw. Akademicy zafascynowani pochodzeniem kategorii
monstrualno$ci wskazuja na filologiczny zwiazek stowa ,monster” i tacifiskiego
monere — ostrzega€, i monstrare — pokazywac¢. Anna Wieczorkiewicz, autorka
obszernego dzieta na temat monstréw i dziwolagbw, Monstruarium, wyja$nia

4 http://rickgenest.com/index.php?option=com _ phocagaIlery&wew—category&ld
=15:5chon-magazine-october-2011&Itemid=115 (23 maja 201

5R. BoFdan Freak Show. Presenting Human Oddities for Amusement and Profit, Univer-
sity of Chicago Press, Chicago-London 1988, s. 25-68.
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to powiazanie, piszac, ze zarébwno potwory zasiedlajace ludzka wyobraznie,
jak i rzeczywisto$¢ od zawsze mialy dla czlowieka znaczenia transcendentalne.
Monstra miaty za zadanie przekazywa¢ wazne wiadomosci, a nawet objawiac
boskie prawdy. Patrzenie na wystawiane w freak show osobliwosci mozna by
wigc rozpatrywac jako do§wiadczenie transcendentalne®.

Wychodzac od znaczenia monster i monstrare, mozna nakreslic paralele po-
miedzy pokazami dziwolagéw a obecnoécia modeli takich jak Zombie Boy na
wybiegach mody. Moda istnieje przede wszystkim jako zjawisko kultury wizu-
alnej. Poprzez wizerunki kreuje nie tylko prosty przekaz na temat aktualnego
ubioru, ale tez, a moze przede wszystkim, tworzy kanony pigkna, Odbiegajace
od wszelkiej normy cialo Zombie Boya zajmuje niecodzienne miejsce w tym
kanonie. Wydawac¢ by sie mogto, ze dzisiejsza moda tworzy bezpieczna prze-
strzen dla tego, co dziwaczne i niespotykane, tego, co zazwyczaj skazane jest na
odrzucenie i funkcjonowanie w podziemiu oficjalnej kultury. Dziwolagi moga
dzi§ zosta¢ bohaterami $wiata mody, tak ]ak kledy§ byty bohaterami pokazu
dziwolagéw. Publiczno$¢ za$ ponownie moze rzuci¢ okiem na dziwaczne i nie-
pokOJace ciata, ktére prezentowane na wybiegu, nie wywo%u;q juz skojarzen
z niesmacznym wykorzystywaniem fizycznej innosci performeréw.

Sam Zombie Boy ocenia swoja kariere w $wiecie mody jako dow6d na moz-
liwo$¢ ,wspanialego, nowego $wiata bez sadéw”’, Czy jednak na pewno tak
jest? Czy dziwaczne ciato modela estetyzowane na wybiegu Muglera to jed-
noznaczny dow6d na mozliwo$¢ funkcjonowania pomimo obowiazujacych
ideatéw piekna? Czy moze to jedynie prosty przyktad na to, jak wySrubowane
standardy $wiata mody zostawiaja furtke, przez ktéra moga wejs¢ osobowosci
i osobliwosci przyciagajace spragniona innowacji publiczno$¢, nie zaburzajac
jednak przy tym raz na zawsze ukonstytuowanego systemu? Przemiana pokazu
mody w pokaz dziwolagéw mozliwa jest jedynie w obrebie wytyczonych ram
systemu mody. Jakie funkcje spetnia w nim wytatuowane, makabryczne ciato
Zombie Boya®

Czarno-biate zdjecie autorstwa Mariano Vivanco otwiera kampanie reklamowa
domu mody Mugler z 2011 roku. Idea nie mogtaby by¢ prostsza: nagi tors mo-
dela zaprezentowany jest na szarym tle, logo marki wypisane oszczedng biala
czcionka na piersi Zombie Boya. To, co frapuje juz przy pierwszym spojrzeniu,
to absolutny brak ubran, ktére mogtyby sie wydawac logicznym i oczywistym
przedmiotem reklamy. Koncept reklamy marki mody bez przedstawienia rekla-
mowanego produktu wydaje sie ekstremalny. Co tak naprawde reklamuje Zom-
bie Boy? Pod czym podpisuje sie¢ dom mody Mugler? Jaki jest cel pokazywania
modela bez ubrania? | w koficu, co jest tak niezwyktego w ciele modela, ze
moze by¢ ono przedstawione zamiast samego ubrania?

6 A. Wieczorkiewicz, Monstruarium, stowo/obraz terytoria, Gdansk 2009, s. 5.

7 http:/frickgenest. comfindex. php?optton—com content&view=article&id=59&Itemid=113
(13 maja §012)

8 http://www.morgane-leopardlegs.com/2011/03/thierry-mugler-fall-2011-campaign.html
(23 maja 2012).
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Propozycji odpowiedzi na te pytania szuka¢ mozemy w artykule Karen de Per-
thuis Beyond Perfection. The Fashion Model in the Age if Digital Manipulation.
Autorka analizuje sposoby, w jaki fotografia cyfrowa zmienita postrzeganie ludz-
kiego ciata. Przedmiotem rozwazan czyni na przykfad fotografie przedstawiaja-
ce nagich modeli, przypominajace zdjecie Zombie Boya dla Muglera. De Per-
thuis argumentuje, ze moda mozliwa jest nawet mimo braku ubioru, poniewaz
ciato modela stato si¢ czescia systemu i przeistacza si¢ zgodnie z jego regufami.
Jak pisze: ,[...] modele sa ostentacyjnie nadzy — moda pozostaje. Dzieje sie tak
nie tylko dlatego, ze jak pisze Hollander, ich ciata «nosza na sobie ducha nie-
obecnego stroju», lecz takze dlatego, ze moda zastapita sama substancje ciata.
Moda nie potrzebuje juz ubran, by przemienia¢ ciato, gdyz ciato samo w sobie
stato sie juz obiektem mody”°.

Nietypowa cielesno$¢ Zombie Boya otwiera pole dla réznorodnych interpreta-
cji. Zobaczmy, w jakim kontekscie moze by¢ rozumiane jego pierwsze wysta-
pienie na pokazie kolekcji Muglera z 2011 roku'®. Szczupty model ubrany jedy-
nie w czarne postrzepione skérzane spodnie i militarne buty idzie po wybiegu.
Nagi tors i twarz przesfania transparentny welon. Niczym niespokojna zjawa,
duch zmartego tragicznie motocyklisty, potaczenie miejskiego wojownika z ro-
mantycznym zjawiskiem, Zombie Boy wkroczyt do $wiata mody. Chmury pytu
wzbijanego krokami modeli ubranych w tiulowe catuny, przezroczyste garnitury
potfaczone z cigzkimi skérzanymi elementami i wideoinstalacja z Zombie w roli
gléwnej przeistoczyly pokaz w swoista procesje duchéw.

Wystapienie Zombie Boya na pokazie Muglera obrazuje kolejny charaktery-
styczny rys modela. W jego przypadku poraza nie tylko ekstensywnos$¢ tatuazu
pokrywajacego ciato, ale przede wszystkim rodzaj przedstawienia, ktére zdecy-
dowat sie kultywowac. Stowa Angeli Richers zdaja si¢ adekwatnie podsumowy-
wac fenomen Zombie Boya:

Sam siebie zaprojektowal jako zyjace przedstawienie holenderskiej martwej natury czy
tez wyjatkowo brutalne memento mori. Zamiast nieozywionych przedmiotéw maja-
cych na celu przypomina¢ nam o $mierci (zepsutego zegara, wypalonej $wieczki), czy
tez rzeczy juz martwych (takich jak czaszka), Genest robi krok dalej i decyduje sie sam
zosta¢ mlodym i petnym zycia przedmiotem, ktérego piekny, lecz dojmujaco smutny
wyglad zmusza innych do przyznania realnoéci $mierci'',

Przejmujacy wyglad modela nie tylko plasuje go na pozycji ludzkiego kuriozum,
przemieniajacego wybieg w pokaz dziwolagéw. Kluczowy jest przede wszyst-
kim rodzaj jego dziwacznosci: wyglad zywego trupa, wyglad zombie. Udziat
Zombie Boya w pokazie kreuje niezwyklta atmosfere i przeistacza wydarzenie
w fantasmagoryczna platforme z pogranicza jawy i snu.

9 K. de Perthuis, Beyond Perfection. The Fashion Model in the Age of Digital Manip-
ulation, [w:] Fashion as Phoroﬁaph. V.-’ewi% and Reviewing Images of Fashion, red.
E. Shinkle, 1.B. Tauris, London-New York 2070, s. 170.
10 http://www.style.com/fashionshows/complete/F201TMEN-TMUGLER?page=2 (23 maja 2012).
11 http://www.theatlantic.com/entertainment/archive/2012/02/how-did-zombie-boy-
-become-a-fashion-icon/253261/ (28 kwietnia 2012).
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Przemiana nowoczesnego pokazu mody w swoistg fantasmagorie opisana zosta-
ta przez Caroline Evans w ksiazce Fashion at the Edge. W oryginalnym znacze-
niu termin fantasmagoria odnosit si¢ do formy popularnego spektaklu z uzyciem
latarni czarnoksieskiej (tac. laterna magica), ktéra wywotywata obrazy duchéw,
szkieletéw i innych fantastycznych figur. Evans odczytuje pokazy mody z kor-
cowki XX wieku jako forme, w ktérej to modele wcielaja sie w fantasmagoryczne
figury i tworza pomost pomigdzy ozywionym i nieozywionym, zyciem i Smier-
cia. Autorka dowodzi, ze cialo modela czesto uzywane bylo przez kreatoréw
mody jako znak $miertelnosci — czasem zbrutalizowane w sesjach zdjeciowych
obrazujacych wypadki samochodowe, eksplozje czy nawet sceny gwattu, in-
nym razem przeistoczone w zjawe ozywionego manekina maszerujacego po
wybiegu'?.

Wydaje sie, ze pojawienie si¢ Zombie Boya w $wiecie mody mozna odczyta¢
wprost jako syndrom fantasmagorycznej tendencji. Jego ciato ozdobione wize-
runkiem rozktadu wpisuje sie w szeroka tradycje wizerunkéw obrazujacych mo-
tyw memento mori. Jak pisze Beniamino Marini, dziennikarz modowy publiku-
jacy we wloskiej edycji ,Vogue”, cialo Zombie Boya ,przedstawia anatomiczna
plansze, cialo obnazone jak w Sredniowiecznych obrazach Swietego Barttomieja
(przebitego strzatami i ukrzyzowanego, ze skora rozpieta na ramionach jak roz-
darta szata)”'®. Wizerunki insektéw, glist i much wytatuowane pomiedzy ko$¢mi
i organami nawiazuja do barokowego przedstawienia na wp6t roztozonego ciata
z widocznymi robakami zerujacymi w ludzkich jelitach, zwanego transi',
Znaczenie Zombie Boya jako przywofanie fantasmagorycznego motywu me-
mento mori w réznoraki sposob eksploatuje wiele modowych sesji zdjeciowych.
Model pozuje na cmentarzach, zagrzebany w stos wiednacych kwiatéw czy
— jak ostatnio — uzyczajac twarzy kampanii reklamowej ekskluzywnej marki ze-
garkéw Giantto Watches zatytutowanej ,Czas nie czeka na nikogo”. Zombie Boy
przypomina o przemijalnosci i kruchodci ludzkiego ciata. Jednak pomimo tej
oczywistej konotacji chciatabym przedstawic jeszcze jedna interpretacje, ktora
pokaze, ze rola Zombie Boya jako zywego motywu memento mori nie jest az
tak jednoznaczna, jak mogtoby sie wydawac.

Ostatnim wizerunkiem, ktory chcialabym przedstawi¢, jest podwéjne zdjecie
z kampanii reklamowej firmy kosmetycznej Dermablend'. Na obu fotografiach
widzimy nagi tors modela, przedstawiony en face. Proste biate tlo i naturalna
poza przywoluja na mys$l zdjecie z kryminalnej kartoteki. Frapujaca jest jednak
r6znica miedzy dwoma wcieleniami modela: na pierwszym zdjeciu pokryte ta-
tuazami cialo Zombie Boya nadaje sylwetce ostry, niemal agresywny wyraz.
Kontury wydaja sie wyrazniejsze, pozycja petna napiecia. Tymczasem drugie
zdjecie przedstawia modela z tatuazami szczelnie zakrytymi nowym makijazem

12 C. Evans, Fashion at the Edge, Yale University Press, New Haven-London 2003, s. 89.

13 http://www.voiue.itfvogue-starscelebsmodeis}focus-onﬂ012/03/rick-genest-zomb|e-boy
-intervista (27 kwietnia 2012).

14 C. Evans, Fashion at the Edge, s. 240.

15 htt :/'fl.huffpost.com{%en/384834/ZOMBlE-BOY-RICK-GENEST—DERMABLEND-CONCE-
ALER.jpg (23 maja 2012),
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Dermablend. Dzigki uzyciu kosmetyku jego skéra jest idealnie gladka, jasna,
niczym czysta, niezapisana kartka papieru. To idealne ciato nie sprawia juz wra-
Zenia spietego czy petnego agresji. Ramiona pozbawione sa napiecia, brzuch
niemalze mniej muskularny niz na pierwszej fotografii. Nawet wzrok wydaje
sie nieco tagodniejszy. Brak tutaj szokujacego efektu obecnego na pierwszym
zdjeciu.

Kampania reklamowa Dermablend, w ktérej tatuaze Genesta zostaly w cato-
$ci pokryte nowym makijazem, ukazata $wiatu nowa twarz Zombie Boya. Jego
wyglad stat sie¢ zapewne mniej frapujacy, niemniej jednak wciaz wpisujacy sie
w kanony klasycznego pigekna. Jednak idea tak dramatycznej przemiany wzbu-
dza dreszcz niepokoju. Odmiana charakterystycznego modela prowokuje pyta-
nie, do jakiego stopnia mozna wymazac wyglad osoby przy pomocy dzisiejszej
kosmetyki. | nawet jesli wielu szokuje przede wszystkim rozmiar projektu body
art, ktéremu Genest po$wiecit swoje zycie, wydaje sig, ze prawdziwe niebezpie-
czenstwo czyha raczej w gescie zakrycia, wymazania tych charakterystycznych
tatuazy. Zombie Boy w wydaniu Dermablend to odrodzony cztowiek o standar-
dowym i bezosobowym wrecz ciele. Przerazajacy wyglad Zywego trupa zostat
kompletnie starty. Teraz jego wystapienie na jakimkolwiek pokazie mody nie
wywotatoby juz sensacji. Nie r6znitby si¢ niczym od wiekszosci modeli. Nie
mogtby byé dziwolagiem, fantasmagoryczna zjawa czy idealnym wcieleniem
memento mori. Ale... czy na pewno?

Wielka metamorfoza Zombie Boya w kampanii Dermablend wywotuje refleksje
nad inng metaforyczng figura, poprzez ktéra mozna odczytywac role modela
w dzisiejszym Swiecie mody - figura prawdziwego zombie. W celu przyblizenia
intrygujacej relacji miedzy ciatem modela a cialem ozywionego trupa postuze
sie cytatem z Seabrook: ,Zombie to zwloki cztowieka pozbawione duszy, lecz
magicznie obdarzone mechanicznymi oznakami zycia — to martwe ciato, ktére
wprawiono w ruch tak, jakby bylo zywe"'®. Poruszajace sie za sprawa zewnetrz-
nych mocy ciato, ktére w peini zalezy od woli innych, wykonujac czynnosci
zaplanowane przez czyj$ scenariusz. Cialo pozbawione woli, cialo — mozna
powiedzie¢ — absolutne, gdyz zupelnie wyzbyte duchowosci. Czy ciata zom-
bie nie mozna by poréwna¢ do ciata modela, z drobiazgowo spreparowanym
makijazem, ubiorem, akcesoriami i wprawionym w ruch na wybiegu? Takze
praca modela polega przede wszystkim na byciu ciatem i prezentowaniu go.
Ponadto, ciato to podlega nieustannym transformacjom przy uzyciu réznych
stylistyk. Rzadko kiedy mozemy je oglada¢ prezentujace wlasny gust, wybory,
wole. Swego rodzaju zombiczno$¢ wydaje sie nieodzownym sktadnikiem zawo-
du modela. Co wiecej, wspétczesny ideat pigkna stawia za wzér ciato uniwer-
salne, pozbawione cech szczeg6lnych: szczupta sylwetka i regularne rysy moga
by¢ przetwarzane na rézne sposoby. Nieustanne zmiany wygladu i opresyjne
wrecz ingerowanie w cialo modela poprzez utrzymywanie nienagannej linii

16 W. Seabrook za: K.A. Boon, Ontological Anxiety Made Flesh. The Zombie in Literature,
Film and Culture, [w:] At the Interface/Probing the Boundaries, vol. 38: Monsters and the
Monstrous. Myths and Metaphors of Enduring Evil, Rodopi, Amsterdam 2007, s. 36-54.
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i mtodziericzego wejrzenia sa glownymi regutami gry w $wiecie wielkiej mody.
Model poddaje sie w zupeinosci zasadom rzadzacym tym Swiatem i czesto staje
sie tylko ,manekinem” czy ,wieszakiem na ubrania”, prezentujacym wole wiel-
kich projektantow.

Caroline Evans rozwineta rozwazania na temat przedstawiefi modeli jako zy-
wych manekinéw czy, jak ja ich nazwe, ozywionych modowych zombie, ba-
dajac przyktady mody lat dziewie¢dziesiatych. Badaczka podaje jako przykfad
pokaz mody domu Etro, w ktérym modelki wygladaty jak ozywione manekiny,
czy tez Givenchy, gdzie zamiast modelek wystapity manekiny upozorowane
na zywe. Evans konkluduje stowami: ,w obu pokazach fantasmagoryczne figu-
ry zbudowaty pomost pomiedzy zywymi i nieozywionymi modelami, miedzy
zyciem a $miertelno$cia””. W jej oczach ten sposob stylizacji modeli stuzyt
za przedstawienie syndromu traumy i motywu memento mori. Powotujac sie
na stowa innej znanej badaczki mody, Elizabeth Wilson, Evans wspomina tez
o bardziej wyrafinowanej i mniej oczywistej obecnosci tematu Smiertelnosci
i przemijania we wspoiczesnej modzie: ,moda tego okresu jest z koniecznosci
wrecz dwuznaczna, poniewaz odzwierciedla kulture nowoczesnosci: |[...] pod
powierzchnia szyku, pod aura przepychu, zawsze kryje si¢ rana”'®. Evans po-
daje przyktad komercyjnej mody, w ktorej motyw memento mori byt bardziej
subtelny i trudniej wyczuwalny, a jednak nierozerwalnie zwiazany z wygladem
modelek. Typowe przedstawienia mtodych i jedrnych ciat tylko pozornie wyda-
waty sie afirmacja zycia i pigkna. Jak pisze Evans: ,blyszczace, optymistyczne
obrazy z whoskiej, francuskiej i amerykariskiej mody popularnej, skupione na
pokazywaniu zdrowych, opalonych ciat, kontynuowaty zaprzeczanie bolu stra-
ty i trzymanie $mierci i rozktadu na dystans”'. Autorka wyraza ideg, ze nawet
najbardziej typowe i radosne przedstawienia mody przesycone byly melancho-
lig émierci. Evans cytuje definicje nowoczesnego piekna za Charles'em Baude-
laire’em, kt6ry powiedzial, ze to, co najpigkniejsze, idealne i nieskalane, przesy-
cone jest okropnoécia. Ta idea pigkna zdawata sie przy$wieca¢ wielu pokazom
mody lat dziewie¢dziesiatych, gdzie uosobieniem najwyzszej estetyki stat sie
nieskalany manekin, gnijacy jednak od $rodka.

Jak w tym kontekscie sytuuje sie model taki jak Zombie Boy, ktéry nominalnie
wydaje sie rozklada¢ réwniez na zewnatrz? Za jego osoba moze sie kry¢ pewien
paradoks, sprawiajacy, ze prawdziwy Zombie nie jest wcale figura bardziej ucie-
le$niajaca $mieré niz estetycznie perfekcyjne supermodelki z idealnie gtadka
skéra, niepokryta zadnymi tatuazami. Podczas gdy modele i modelki doktadnie
wpasowujacy sie w standardy kanonu piekna moga z tatwoscia zostac prze-
istoczeni w armie manekinéw, przemiana tak charakterystycznego modela jak
Zombie Boy w nierozpoznawalne, anonimowe ciafo stanowi o wiele trudniejsze
zadanie. Dlatego mozna wysuna¢ hipoteze, ze dziwaczny wyglad Zombie Boya
jest w rzeczywistoci mniej zombiczny niz poddawany nieustannym zmianom

17 C. Evans, Fashion at the Edge, s. 89.
18 Tamze, s. 223.
19 Tamze.
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wyglad wiekszosci modeli i modelek. To wcale nie na zdjeciach w otoczeniu
wiktorianiskich cmentarzy czy grobéw petnych kwiatéw, nie na wybiegu Mugle-
ra z welonem zjawy na glowie, lecz wlasnie w reklamie Dermablend Zombie
Boy po raz pierwszy w petni uosabia $miertelng posta¢ ozywionego trupa. Tylko
tutaj jego wyczyszczone ze znaczen, anonimowe cialo poddaje sie regutom gry
Swiata mody i staje sie tylko jeszcze jednym z wielu reprezentantéw obowiazu-
jacej estetyki. Specjalistom Dermablend udato sie przemieni¢ Zombie w jeszcze
prawdziwsze, metaforyczne zombie mody.

A jednak kampania reklamowa Dermablend ujawnia jeszcze jedno symptoma-
tyczne znaczenie sukcesu Ricka Genesta w Swiecie wielkiej mody. Jego nowa
twarz ujawniona w reklamie kosmetyku okazata si¢ przystojna. Klasyczne rysy
i wysportowana sylwetka nawet bez charakterystycznych tatuazy wciaz plasuja
Genesta w obrebie kanonu pigkna tworzonego przez dzisiejsza mode.

W mojej interpretacji chcialam przedstawi¢ wieloznaczno$é postaci Zombie
Boya. To juz nie tylko dziwolag, wystawiony na pokaz, funkcjonujacy niejako
pomimo obowiazujacych regut mody. Okazuije sig, ze cho¢ w petni obrazuje on
modowa tendencje memento mori, jednocze$nie poprzez ucielesnienie smier-
telno$ci w pewien sposéb wymyka si¢ jej regutom. Bedac prawdziwym zombie,
jednoczesnie nie jest wcale bardziej zombiczny niz przypominajacy manekiny
modele i modelki o standardowej urodzie. Funkcjonuje zarbwno w granicach
regut wspé6tczesnej mody, jak i poza nimi.

ZOMBIE BOY: FASHION AND MODEL'S BODY

Rick Genest also known, as Zombie Boy and his utterly tattooed body are
the main characters of the article. The example of an unconventional mo-
del impels reflection on ever-changing aesthetics of fashion. The trend for
“weird” looking models provokes a question: to what extent fashion shows
have changed into freak shows. Through an analysis of Zombie Boy’s pho-
tographs the author interprets new aesthetic tendencies in fashion. The key
aspects of the interpretation are the theme of death and memento mori,
treating model’s bodies as peculiar zombies or dead mannequins, artificial
body modulation and representing fashion through model’s body.
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